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1. Doel en uitgangspunten

Spaarnelanden vervult een belangrijke maatschappelijke rol op het gebied van openbare ruimte,
afvalinzameling, groenbeheer en leefbaarheid. Met dit sponsorbeleid wil Spaarnelanden
bijdragen aan initiatieven die deze maatschappelijke functie versterken en zichtbaar maken.

Sponsoring wordt ingezet als middel om:

. de leefbaarheid en duurzaamheid in het werkgebied te verbeteren;
. betrokkenheid bij inwoners en lokale organisaties te vergroten;
. maatschappelijke initiatieven te ondersteunen die aansluiten bij onze kerntaken.

Sponsoring is aanvullend op, en niet ter vervanging van, reguliere dienstverlening of subsidies.

2. Reikwijdte

Dit beleid geldt voor alle vormen van sponsoring door Spaarnelanden, waaronder:

. financiéle bijdragen;
. materiéle ondersteuning (bijv. materialen, middelen);
. inzet van kennis of capaciteit (indien passend en beperkt).

Sponsoring voor materiéle ondersteuning, kennis en capaciteit dient minimaal 3 maanden van

tevoren aangevraagd te worden.

3. Criteria voor sponsoring

Een aanvraag komt in aanmerking voor sponsoring indien deze voldoet aan de volgende

criteria:

3.1Inhoudelijke criteria

Het initiatief:
. draagt aantoonbaar bij aan één of meer van de volgende thema'’s:
o} duurzaamheid en circulariteit;
o} schone en veilige leefomgeving;
o} vergroening en biodiversiteit;
o} bewustwording rondom afval en hergebruik;

Classificatie: Openbaar



o de merkwaarden van onze positionering (*);

o} zichtbaarheid van SPL als (potentiéle) werkgever.

heeft een maatschappelijk karakter (niet-commercieel of met duidelijke
maatschappelijke meerwaarde);
is zichtbaar en toegankelijk voor een brede doelgroep;

versterkt de relatie tussen Spaarnelanden en de inwoners.

3.2 Organisatorische criteria

De aanvrager is geen commerciéle organisatie, maar een stichting, vereniging of
maatschappelijke organisatie (geen individuele aanvragen, tenzij met duidelijke publieke
impact).

Het initiatief is concreet uitgewerkt (doel, doelgroep, planning, begroting).

Er is sprake van cofinanciering of eigen inzet (waar mogelijk).

3.3 Uitsluitingscriteria

Sponsoring wordt niet verstrekt aan:

politieke of religieuze activiteiten;

commerciéle activiteiten;

initiatieven die strijdig zijn met wet- en regelgeving of de waarden van Spaarnelanden;
activiteiten buiten het vastgestelde geografische gebied;

Spaarnelanden kan een aanvraag weigeren als het beschikbare budget al is

uitgegeven.

(*) Bij Spaarnelanden is sponsoring meer dan een financiéle bijdrage; het is een partnerschap

waarmee we gezamenlijk impact maken in de gemeenten Haarlem en Zandvoort. Daarom

toetsen wij elke aanvraag aan onze drie merkwaarden: toekomstgericht, kwaliteit en

betrokken. Wij geven de voorkeur aan initiatieven die met een blik op de toekomst bijdragen

aan een duurzame leefomgeving, die staan voor professionaliteit en die onze betrokkenheid bij

de lokale samenleving vergroten. In uw aanvraag vragen wij u specifiek te onderbouwen hoe uw

project aansluit bij deze waarden, zodat we samen maximale impact kunnen maken.
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4. Geografische beperking

Sponsoring is uitsluitend mogelijk voor initiatieven die plaatsvinden binnen het
verzorgingsgebied van Spaarnelanden, met name:

. gemeente Haarlem;

. gemeente Zandvoort;

Activiteiten buiten dit gebied komen niet in aanmerking, tenzij er een directe en aantoonbare

relatie is met het werkgebied of de inwoners.

5. Budget en maximale bijdrage

5.1 Totaal beschikbaar budget

. Jaarlijks stelt Spaarnelanden een totaal sponsorbudget vast.

. Richtbedrag: €50.000 per jaar (indicatief, jaarlijks vast te stellen).

5.2 Maximale bijdrage per initiatief

. De maximale bijdrage per aanvraag bedraagt €5.000.
. Voor kleinere initiatieven geldt een richtbedrag van €500 - €2.500.
. In uitzonderlijke gevallen kan gemotiveerd worden afgeweken, mits passend binnen het

totale budget en de doelstellingen.

5.3 Verdeling
. Het budget wordt evenwichtig verdeeld over het jaar.
. Spaarnelanden behoudt zich het recht voor aanvragen te weigeren.

6. Besluitvorming

6.1 Procedure

. Aanvragen worden schriftelijk ingediend.
. De aanvraag bevat minimaal:

o} beschrijving van het initiatief;

o} doel en doelgroep;
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o} planning;

o} begroting en gevraagde bijdrage;

o} onderbouwing van maatschappelijke impact.

6.2 Beoordeling

. Aanvragen worden beoordeeld door het team Strategie en Innovatie

. De commissie toetst aan de criteria uit dit beleid en bewaakt de begroting
. Indien nodig wordt aanvullende informatie opgevraagd.

6.3 Besluit

. Besluitvorming vindt plaats binnen 6 weken na ontvangst van een volledige aanvraag.
. Besluiten worden schriftelijk gemotiveerd.
. Bij bedragen > €2.500 is goedkeuring van DT vereist.

7. Tegenprestaties en zichtbaarheid

. Sponsoring kan gepaard gaan met redelijke tegenprestaties, zoals:
o] naamsvermelding;
o} logo op communicatiemiddelen;
o} zichtbaarheid tijdens het initiatief.
. De tegenprestatie moet proportioneel zijn en passen bij de maatschappelijke rol van

Spaarnelanden.

8. Verantwoording en evaluatie

. Ontvangers van sponsoring leveren na afloop een korte evaluatie of verslag aan.
. Spaarnelanden kan verzoeken om bewijs van besteding.
. Jaarlijks wordt het sponsorbeleid geévalueerd en waar nodig bijgesteld.

9. Slotbepalingen

. In gevallen waarin dit beleid niet voorziet, beslist de directie.

. Dit beleid treedt in werking per april 2026 en wordt periodiek herzien.
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